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Introduccién

A continuaciéon, presentamos el desarollo grafico conceptual y las
guias y parametros de aplicacion para el correcto manejo de la
identidad visual corporativa de Finagro, Fondo para el Financiamiento
del Sector Agropecuario - Finagro.

Los lineamientos descritos en este manual permiten implementar la
marca bajo un correcto manejo mediatico y comunicativo de sus
elementos, para reforzar de modo visual, las caracteristicas intangibles
implicitas en la identidad de la entidad.
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Justificacion

La identidad visual de la marca se compone de
tres elementos: Logosimbolo, logotipo, y texto
descriptivo. Cada uno evoca caracteristicas
conceptuales asociadas a la identidad de Finagro.

Dentro de la identidad grafica encontraremos un
elemento simbdlico que connota versatilidad,
dinamismo, proyeccion y alude directamente a la
idea de campo en constante desarrollo.

La parte tipografica a su vez, expone las ideas de
agilidad, fuerza y respaldo valiéndose de un juego
formal entre los elementos tipograficos.

Finalmente Finagro se presenta como una
identidad grafica dinamica, soélida y de facil
recordacion por la pregnancia de sus formas y por
la calidad cromatica aplicada que se asocia
directamente a la categoria de negocio.



A continuacion se describen
los elementos que se usaron
para la modernizacién de la
marca, brindando una mayor
paleta de color, tomando
como base los 4 elementos
gue son los responsables de
que el campo avance:
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AGUA

Cambio, perspectiva

Es el elemento de la fluidez, de la liviandad, cambia de
direccion en cualquier momento para un mejoramiento
continuo.

Energiay el optimismo
Es el elemento que reacciona rapidamente, el que esta
siempre viendo posibilidades. El fuego avanza e invita a
otros a avanzar con él.

Firmeza, estabilidad
Es el elemento de la fuerza, de la resistencia a los cambios.
Se representa con el color verde mantiendo 2 de los tonos
actuales, para conservar la riqueza natural del pais y los
valores ecoldgicos.

Flexibilidad, adaptabilidad, fluidez

Es el elemento del entendimiento, del escuchar, es el
elemento que cede, que se adapta.



Flementos graficos

Es fundamental cuidar todos los detalles en el uso y aplicacion de la
marca para proyectar una identidad coherente de una manera
disciplinada, ordenada y consistente. Sélo de esta forma la empresa
lograra consolidar una imagen corporativa externa, acorde con su

identidad.

CP T PICTOGRAMA

CP 2 NOMBRE

CP 3  DESCRIPTOR

<
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Estos elementos graficos y tipograficos estan dispuestos de manera
que conformen un conjunto armonico. Pictograma, Nombre vy
Descriptor se consideran inseparables para fines publicitarios y de
diseno, no obstante se permite el uso del pictograma para
aplicaciones en uniformes y vestuario segun los servicios que la
marca ofrezca.




Simbolo

El simbolo esta compuesto por 5 médulos,
éstos representan:

» Las cinco regiones en las cuales se divide nuestro
pais.

» Los cuatro elementos: la tierra representado por
dos tonos verdes, el aire, el fuego y el agua.

» El movimiento y composicion de los modulos
sustenta la abstraccion del mapa de Colombia.




Plano técnico

El plano técnico sirve como guia para la
reproduccion del logotipo en caso de
carecer de medios electronicos, con el fin
de obtener siempre una reproduccion fiel
de la marca. Se deben respetar las
siguientes proporciones.
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lamano y
proporciones

La medida minima en que se puede usar el logo
completo sin alteraciones desde la base del texto
descriptivo hasta la parte superior del simbolo; en caso
gue requiera y Unicamente por razones de espacio, se
puede omitir el texto descriptivo.

Estas medidas estaran sujetas a cambios dependiendo
del tipo del sistema, ya sea impreso o digital.
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') Tipografia




La tipografia refleja profesionalismo y neutralidad, representa el
quinto elemento: Los colaboradores de FINAGRO, haciéndola
moderna, solida y a la vez dinamica y legible.

Se reformo la tipografia base (Handel Gothic) para no desvirtuar el
caracter organico del simbolo y hacer que los dos elementos sean
congruentes entre si.

Esta tipografia ofrece una estructura bastante soélida pero con
remates rectos, por lo que se deconstruy6 para darle mas fluidez a
los remates.

Para el texto descriptivo (Fondo para el Financiamiento del Sector
Agropecuario) se utiliza la fuente de la familia Frutiger, que por su
legibilidad y rasgos dinamicos se establece como tipografia
corporativa. Esta fuente debe ser la base para todos los cuerpos de
texto que impliguen un manejo corporativo.



Aa

Mayuscula / Minuscula

Aa Bb Cc Dd €e Ff Gg Hh li
Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr
Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Mayuscula / Minuscula
1234567890

Mayuscula / Minuscula
c?2=)(/%%"1a*x"

Aa

Mayuscula / Minuscula

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI
Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv
Ww Xx Yy Zz

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk
LI Mm Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu
Vv Ww Xx Yy Zz

scula / Minuscula

390

May
1 4567
1 4567890

a
23
23
Mayuscula / Minuscula

i ?2=)(/& %% -"1EFFANCT_;
i ?2=)(/&% $-"1axnC 1,

Aa

Mayuscula / Minuscula

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk
LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu
Vv Ww Xx Yy 22z

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj
Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
Tt Uu Vv Ww Xx Yy 22

Mayuscula / Minuscula

1234567890
1234567890

Mayuscula / Minuscula
¢?=)(/&%S$-"12*AC" 1,
=)/ &%$-"13*AC":;



/li

FINAGRO

s

3. Paleta de
color




Blanco y negro {~ i
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cl'
El uso correcto del logo en escala de grises es el FINAGRO FINAGRO

| Financiamiento del Sector Agropec | Financiamiento del Sector Agropec

siguiente: en alto contraste sobre fondo blanco, el
diseno debe ir totalmente negro, en negativo el color
del logo sera blanco.

18%
Sobre tramas intermedias el logotipo ira 100% de
negro o totalmente blanco dependiendo del
porcentaje de la trama. 30%

50%

En el simbolo, los colores seran reemplazados por FINAGRO

porcentajes de tinta como se ve en la imagen.




Color

La escala tonal de colores luz
focaliza la atencidon en el
simbolo de la marca.

Para los textos se prescinde del
uso del color y se utiliza sélo
tinta negra al 88% para el
nombre y para el texto
descriptor, afianzando asi la
lectura y la legibilidad de estos
elementos.

Para el cuerpo de texto en las
comunicaciones se recomienda
el uso de negro al 80%.

Colores
primarios

pantone: 381 C
cmyk: 25-0-100-0
web: cadb2a

rgb: 202 - 219 - 42

pantone: 5793 C
cmyk: 32-20-46-0
web: b3b895

rgb: 179 - 184 - 149

pantone: 7409 C
cmyk: 2 -30-100-0
web: f8b618

rgbh: 248 - 182 - 24

pantone: 377 ¢

cmyk: 58 - 22 - 100 -4

web: 789a3d
rgb: 120 - 154 - 61

pantone: 631 C
cmyk: 70-10-18-0
web: 35afc8

rgb: 53 - 175 - 200

Negro 88%

cmyk: 0-0-0-88
web: 464547

rgb: 70 - 69 - 71

Colores
secundarios

cmyk: 13-8-23-0
web: ede3cd
rgh: 228 - 227 - 205

cmyk: 2-14-77-0
web: fcd750
rgbh: 252 - 215 - 80

cmyk: 41-9-82-0
web: abbe4c
rgh: 171-190-76

cmyk: 45-0-13-0
web: 95d2df
rgb: 149 - 210 - 223

cmyk: 0-0-0- 100
web: 1d1d1b
rgb: 29 - 29 - 27

cmyk: 0-46-92-0
web: f59b1d
rgb: 245 - 155 - 29

cmyk: 32-1-57-0
web: bed68a
rgh: 190 - 214 - 138

cmyk: 81-26-34-9
web: 088798
rgb: 8- 135 - 152

cmyk: 0-0-0-10
web: ededed
rgb: 237- 237 - 237

cmyk: 87 -38-52 - 34

web: Ob5e5e
rgb: 11-94-94

cmyk: 0-0-0-0
web: ffffff
rgb: 255 - 255 - 255
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Usos y aplicaciones

» Usos NO permitidos x
de forma y color

El logo NO debe ser utilizado de las siguientes maneras:

a. Aumentar o disminuir el tamano del simbolo o de la
tipografia.

b. Inclinar el logotipo.

c. Distorsionar el logotipo.

d. Usar la tipografia del logo sin el simbolo.

e. Invertir el logosimbolo.

f. Cambiar la direccion a la que se apunta el simbolo.

g. Poner el simbolo fuera del centro de la tipografia.

h. Cambiar o invertir los colores corporativos del logo.

.. Cambiar la tipografia corporativa.

J. Mezclar el logotipo con textos en los parrafos.

k. No rotar, girar, cambiando la disposicion de lectura de
ninguno de los elementos de la marca.
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"Lorem ipsum FINAGRQ consectetur adipisicing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et

dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex

J ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in

reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia
deserunt mollit anim id est laborum.”’
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Usos y aplicaciones
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» Aplicaciones permitidas V .Ili

sobre fondos
FINAGRO

El logo puede ser utilizado de las siguientes maneras:

a. En color sobre una trama de color inferior al 30%. I{. I{.
b. En alto contraste, blanco o negro sobre fondos ‘ ‘

degradados.

c. En alto contraste sobre fondos de color.

d. En color sobre fotografias, siempre y cuando el
fondo donde se ubique sea lo suficientemente claro
para permitir un buen contraste o utlizando un brillo /.

que resalte el logo. .l‘

e. En alto contraste sobre fotografias.
EINAGRO




Usos y aplicaciones

» Usos NO permitidos x
sobre fondos

El logo NO debe ser utilizado de las siguientes
maneras:

a. En color sobre fondos multicolor con trama superior
al 30%.

b. En color sobre fondos degradados con trama
superior al 30%

C. En blancos sobre fondos con trama inferior al 30%.
d. En alto contraste sobre fotografias con la misma
gama cromatica.

e. En color sobre fotografias donde el logo no tenga
un buen contraste.




Usos y aplicaciones

» Piezas digital

El logo debera respetar el area de reserva de la mesa de trabajo, con ello se garantiza la proteccion del logo y
evitar que el mismo quede por fuera de la mesa de trabajo, Adicional se puede manejar la version horizontal o
vertical del logo.

.li .{‘; Olli FINAGRO /li FINAGRO
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El logo debera respetar el area de reserva de la mesa de trabajo, con ello se garantiza la proteccion del logo y
evitar que el mismo quede por fuera de la mesa de trabajo.
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Razones

para acceder al
Incentivo al Seguro

Agropecuario

Tres resultados que nos Tres resultados que nos
ayudan ayudan




Usos y aplicaciones

» Vallas
El logo se puede manejar en version horizontal o vertical, en los costados laterales.
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Co-Branding

Aplicacion horizontal

/.

ol‘
FINAGRO

Para el co-branding horizontal deben ir los logos
alineados al centro; el alto del logo debe ser
proporcional o inferior al alto de Finagro.

Aplicacion vertical

/.

cl‘
FINAGRO

Para el co-branding vertical deben ir los logos
alineados al centro; el ancho del logo debe ser
proporcional o inferior al ancho de Finagro.
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Papeleria

A continuacién se presentan los usos de la marca
aplicados a diferentes formatos tanto impresos como
digitales, en donde se evidencia su ubicacion, tamano
y proporcion con respecto al espacio en que se desea
aplicar junto con los logos y certificaciones que deben
acompanar al logo de Finagro.

o“’iiFlNAGRo

OIOXOICUS)

Carrera 13 N° 28-17 / Pisos 2, 3,4y 5
PBX: 3203377 / Agrolinea 018000 912219
Bogota D.C. - Colombia

www.finagro.com.co



Tarjeta personal Carne

'l Y.

‘ FINAGRO
FINAGRO
Nombre 1 Nombre 2
Nombre Apellido 1 Apellido 2
2""’9° C.C. 00000000000
rea
oy : Rh: O+
\> finagro@finagro.com.co EPS: EPS
Celular: 300 000 0000 ARL: Sura

PBX: 320 3377 Ext. 000
Carrera 13 No. 28 -17
Bogota, Colombia

www.finagro.com.co

Siguenos en ,@Finagro




Voceria
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@Finagroco @FinagroColombia

@Finagro
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SUPERINTENDENCIA FINANCIERA
DE COLOMBIA

VIGILADO

Cualquier duda relacionada

con el manejo de imagen de FINAGRO
comuniquese con el area de
Comunicaciones al correo

comunicaciones@finagro.com.co
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www.finagro.com.co

SC 5828-1
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